FLEXIW VIAC AKO

* Spontanna znalost reklamy - Top of mind Spontanna znalost reklamy - d'alSie menované
VUB - Flexihypotéka (vyhraj 33 000 eur) | 14,9 9,0 1239
Telefonica 02 - Filip | 6,3 56 1119
T-Mobile &T-Com- | 52 60 |11,

Sponzoring Cesko Slovenskej SuperStar

VOB - Flexihypotéka (Milujem Broiu) | 3,7 11 108
Orange - Jarné mobilizacia - Mobil za 1€ 122 7,8 110,0
Orange - Garancia - Antitalent | 3,8 58 19,6
Slovenska sporitefna- | 35 36 17,1

Terminovany vklad s okamZitym 10 % Grokom

Citroén - C3 (Bip Bip) E,a 37 |55
Kofola - Mafiusky (Babky v nemocnici) 12,1 3,1 | 5,2
Telefonica 02 - 02 Fér - Babky 12,5 2,4/ 4,9

Spontanna znalost reklamy - Top of mind: vyjadru- Spontanna znalost reklamy - dalsie menované:
Jje podiel ¢lenov cielovej skupiny, ktori uviedli danu vyjadruje podiel ¢lenov cielovej skupiny, ktori medzi
reklamnu kampan ako prvd. svojimi odpovedami uviedli aj danu reklamnu kam-
pan (bez ohladu na poradie).

Ciselny udaj v grafe predstavuje celkovi spontannu
znalost.

Udaje s v %.
Zdroj: GfK Slovakia, jun 2011
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