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Strategické nastavenie znacky Dr.Max
(brand development)
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Strategické nastavenie znacky Dr.Max
(brand development)
POSTUP

Tangibles:

Vizia, Misia, Big idea pre
budovanie equity znacky,
Corporate story, Brand bible,
adaptacia vystupu podla
pouzivaného
marketingového nastroja pre
brand building
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Strategické nastavenie znacky Dr.Max
(brand development)
POSTUP

SOCIO-KULTURNY KOD

(socialne a kultdrne trendy: kultldrna prilezitost)

NARODNY KOD
(,potreby a tuzby“, life-style segmentacia)

TEGORIALNY KO

(konkurencia, prilezitost v kategdrii

Dr.Max*)

(Brand mantra, Vizia, Misia, Big idea pre budovanie equity znacky, Corporate
story, Brand bible, atd.)




BRAND

STRATEGY ’
vychodiska







Mame sancu naucit l'udi znackovému
mysleniu pri lekarnach
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ZIjEME V TECHNOLOGICKE_I DOBE ,,ALWAYS ON“
Online priestor je zdrOJom mformacu medlom nakupovanla aJ
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trendy a byt progresivni,
inovativni, atraktivni pre mladych ¥ s




LUDIA K NAM CHODIA %
S NEGATIVNOU EMOCIOU

zdravotného problému /
prevencie zdravotného
problému.

Musime 'udom poskytnut EQ aj IQ,
ukl'udnit ich l'udskym pristupom
dodat istotu expertnou radou.



Co su 2 najdélezitejsie problémy, ktorym Celi vasa krajina v
sucasnosti? 2

Piestany

1600000 €

1500 000 €
Trentin - " - .
1300 000 € Mu5|me ukazat ze my davame udom to, co im
- v zdravotnictve chyba; nielen odbornost, ale aj

ampatiu a I'udsk)'( prl'
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Kulturna prilezitost

BRANDS THAT CARE /
__ GOODVERTISING ,
Robi : tsao

spolocnost

CUSTOMER EMPOWERMENT | NAROCNY SPOTREBITEL / DOBA ‘

PRODUKTOVA
MULTISCREEN / ALWAYS ON NUVY SOCIALCIZMUS |

Vyjst v ustrety modernym zakaznikom

REALNE SOCIALNE SIETE |  AUTENTICITA / ,REALNOST |

Byt l'udsky , autenticky




“What is our place in the world?”

Ve Purpos
v e

MISSION STRATEGY

“The way we do things around here.” POSITIONING STATEMENT
BRAND MEANING

BRAND MANTRA

“Durable convictions”
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V lekarni Dr.Max
ste v najlepsich rukach.
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/ S STRATEGY

NAPLNENIE STRATEGIE

= Prototypove T egmentovany Brand with
marketing purpose

Image, Segmentovana Goodvertising:
vyznam, komunikacia: Caregiving,
hardsell Potreby a tuzby kultdrna prilezitost

segmentoy
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