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LOVEBRAND - Trim index 97

SKUSENOSTI S PRODUKTOM

»PRODUKTOVA EMOCIA“

FORNETKA = KATEGORIA |

kategéria = CERSTVE, CHRUMKAVE, VONAVE MASKRTKY |

Fornetti = produkt PRE V§ETKYCH“
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STAV ZNACKY §eg_mentaC|a gél’yatelov

- vySSi Trim index

- mierne starsi ludia

- kupuju pre deti, rodinu .
- nosia fornetti domov R
- skor sladké fornetti
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Fornetti akc o
produkt pre A) )
radosti druhym
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5= LIFESTYLISTI
= (28 %)  modema

!, ktora je
sucastou moderného
zivotného stylu

- velmi vysoky Trim index

- mladsi, zeny

- kupuju pre seba, jedia hned
- heavy users

- skor slané fornetti

FUNKCIONALISTI
Forr (34 %)

shac
po ceste, ked su hlad

- nizky Trim index
- starsi, muzi
{ - kupuju pre seba, jedia hned'
- light users
n nlzk vztah ku znacke -
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Fornetti = BIG BUSINESS (,Len to nepokazit*)

ZAKLADATELSKY PRIBEH

STANOK a jeho moznosti JE ZAKLAD biznisu |

VELKE MOZNOSTI BRANDINGU v ,,mimostédnkovych“
kategdriach
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. STRATEGY

BIZNIS/OBCIEODNA
2) MARKETINGOVA

3) KOMUNIKACNA



/ STRATEGY

3) KOMUNIKACNA

CIEL:
UVIEST NOVU ZNACKU: MINIT
+ PRIVLASTNIT SI ORIGINALITU
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